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Osiagniecia GK
Wyniki Grupy AB Q3/2014
Wyniki jednostkowe AB Q3/2014

Projekty biznesowe:

Nowe kontrakty dystrybucyjne
AGD RTV

ATC

Enterprise

E-commerce

Inwestycja w logistyke

Kierunki rozwoju

Dywidenda

Nagrody



GRUPA AB




* Mocnhe otwarcie nowego roku fiskalnego (lipiec 2014 - czerwiec 2015):
e Wzrost przychodéw o 19% r/r
4 e Wzrost marzy EBITDA o 10% r/r
e Wzrost zysku netto o 16% r/r

NAJWAZNIEJSZE e Emisja 5 —letnich obligacji korporacyjnych (lipiec/sierpien 2014), cel emisji:

WYDARZENIA ) gacj P yjnych (lip P ), Ji:
finansowanie inwestycji w Magnicach, zasilenie kapitatu pracujgacego; obligacje objete
przez instytucje finansowe, niezabezpieczone, bez kowenantdéw finansowych;

dywersyfikacja zrédet finansowania, ograniczenie ryzyka finansowego,

e Dynamiczne wzrosty w realizowanych projektach biznesowych: nowe sieci
franczyzowe: [ Digimax (Mobile), Kakto (RTV-AGD), Optimus (kanat Enterprise)] ,
Rekman - dystrybucja zabawek, AGD-RTV, e-commerce,
e Dynamiczny wzrost skali dziatania i podpisywanie nowych kontraktéw dystrybucyjnych:
Apple iPhone (Polska, Czechy Stowacja), nowe znaczace umowy AGD: AMICA,
Ab’ BEKO, dynamiczny rozwdj oferty produktéw zaawansowanych (np. serwery, storage)

e Zwiekszanie udziatow rynkowych w najwazniejszych kanatach sprzedazy i

kategoriach produktowych
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Przychody Zysk netto
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Q3 2012 Q3 2013 Q3 2014 Q3 2012 Q3 2013 Q3 2014

e W okresie ostatnich 3 lat Grupa AB odnotowuje systematyczne wzrosty

przychodow, srednio o 15% rocznie

Ab e Utrzymanie wysokiego tempa przyrostu wypracowanego zysku netto, CAGR

w okresie ostatnich 3 lat - 27,5%



WYNIKI FINANSOWE GRUPY AB

Wyszczegolnienie Q1 2014/2015 | Q1 2013/2014 Zmiana:

7 Przychody ze sprzedazy 1494 569 1255568 19,04%
WYNIKI Rentownosé brutto na sprzedazy 3,86% 3,90%
GRUPY AB
Rentownosé na sprzedazy 1,49% 1,55%
i strat . - I
ysk na dziatalnosci operacyjnej 20 640 18 193 13,45%
Marza EBITDA 1,52% 1,64%
ysk netto 15105 13 055 15,71%
Aktywa 1386 780 1154 590 20,11%




8 Wskaznik ptynnosci biezacej Wskaznik ptynnosci szybkiej
1,50 - 1,49 0,80 - 0,78
0,77
0,78 -
ANALIZA, 1,45 - 076 | . 0,76
PLYN NOSCI 1,40 | 1,39 0,74 -
0,72 -
1,35 | 0,70 -
1,31 0,68 -
1,30 | 0,66 |
1,25 | 0,64 -
0,62
1,20 . . 0,60 -
30 wrz 12 30 wrz 13 30 wrz 14 30 wrz 12 30 wrz 13 30 wrz 14

e Stabilna sytuacja ptynnosciowa w Grupie

e Wzrost skali dziatania i wyzsze zapasy determinantg poziomu wskaznika ptynnosci

A N szybkiej



9 Zadt fin. netto/EBITDA Wskaznik zadluzenia ogétem

3,50 - 0,67
0,66

ANALIZA 3,00 1 289 0,66 - ! 0,66
ZADLUZENIA 250 1 2,23 065

2,00 - 0,64 -

1,56

1,50 0,63 - 0.6

1,00 - 0,62 -

0,50 7 0,61 -

0.00 ' . | 0,60 , :

30 wrz 12 30 wrz 13 30 wrz 14 30 wrz 12 30 wrz 13 30 wrz 14

e Konsekwentny wzrost wskaznikéw oceny wiarygodnosci finansowej Grupy

¢ Modelowe wartosci wskaznika zadtuzenia ogétem: finansowanie dziatalnosci
A > kapitatem wtasnym w 1/3, zobowigzaniami w 2/3

gyt I Warld
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Rotacja naleznosci
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Cykl konwersji gotowki
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Systematyczna poprawa cyklu konwersji gotowki, na przestrzeni 3 lat - 9 dni mniej
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PRZEPLYWY
FINANSOWE
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Cash flow 4 kwartaty narastajaco

73642

-5163

1.10.2012-30.09.2013

M Przeptywy operacyjne

-72704

H Przeptywy inwestycyjne

71738

22084

-37902

1.10.2013-30.09.2014

id Przeptywy finansowe

Silne przeptywy operacyjne

W ostatnim rok zwiekszone wydatki inwestycyjne (centrum dystrybucyjne Magnice)
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ANALIZA
SG&A

Ab

%SG&A narastajace za 4 kwartaty

3,50% -
3,00% 3,03%

3,00% - 2,79%

2.50% A 2,44%
2,00% -
1,50% -
1,00% -

0,50% -

0,00%
Q3 2011 Q3 2012 Q3 2013 Q3 2014

Niski wskaznik kosztow SG&A to rekojmia wysokiego poziomu bezpieczenstwa

operacyjnego

Uzyskiwana warto$¢ wskaznika SG&A utrzymywana na najnizszym poziomie w

branzy



WYNIKI JEDNOSTKOWE AB
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WYNIKI
FINANSOWE
SPOLKI AB SA

WYNIKI FINANSOWE AB SA

Wyszczegdlnienie

Przychody ze sprzedazy

Rentownos¢ brutto na sprzedazy

Rentownos¢ na sprzedazy

ynik na dziatalno$ci operacyjnej

Marza EBITDA

ysk netto

Aktywa

Q3 2014 Q32013 Zmiana

961 213 849 102 13,20%

s 2 s
3,28% 2,87%

. s w7 1am
1,58% 1,58%

C e 2us 143

13 348 11 279 18,34%

o wsis 1270z 4284
1,51% 1,50%

om0 3%

10 032 8242 21,72%

o e oemk

910 634 744 318 22,34%




Ptynnos¢ biezaca Ptynnos¢ szybka
1,70 - 0,90 -
15 : 1s8 |0
160 | ’ 0,85 0,82 ’
1,50 1,41 0,80 -
ANALIZA 140 - 1,24 075 1
pe 0,70 |
PLYNNOSCI 1,30 1 0,65 |
1,20 - ’
0,60 -
1,10 - 0,55 |
1,00 + 0,50 -
0,90 - 0,45 -
0,80 - T 1| 0,40 - T
30wrz 12 30wrz 13 30wrz 14 30wrz 12 30wrz 13 30wrz 14
N AN

Statly pozytywny trend wskaznikow ptynnosci finansowej AB

Szczegodlnie plynnos$c¢ biezaca osiaga wysokie, wczesniej nie notowane

N parametry, ktére Swiadczg o duzym bezpieczenstwie finansowym spoiki

Crigiea I Warld
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ANALIZA
ZADLUZENIA

0,66

0,56

0,50
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30wrz 12
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Zadtuzenie fin. netto/kapitaty wiasne
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26%

10%
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1,80

1,60

1,00

1,9 -
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1,10 -
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1,77

k. zadtuzenia kapitatu wtasnego

1,44
1 l

30wrz 12
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3,50 -
3,00 -
2,50 -

2,00 -

1,50

1,00 -

0,50 -

0,00

Zadtuzenie fin. netto /EBITDA
4,67

1,96

0,67

30wrz 12 30wrz 13 30wrz 14

Bardzo korzystne i bezpieczne poziomy zadtuzenia spotki

Mocny spadek zadtuzenia odsetkowego




Rotacja naleznosci Rotacja zobowiazar kupieckich
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31 4
CYKL 10 4 o]
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- 0 T T | 28
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Rotacja zapaséw Cykl konwersji gotowki
354 32 30 40 -
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25 | 30 4
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10 -
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0 1 0
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A e Kolejny udany kwartat cyklu konwersji gotowki zamknat sie w 22 dniach

e Konsekwentnie na przestrzeni 3 lat odnotowany spadek o 14 dni



Cash flow
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PRZEPLYWY
FINANSOWE 6751
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M Przeptywy operacyjne M Przeptywy inwestycyjne id Przeptywy finansowe

b e Bardzo dobre przeptywy operacyjne, wyraznie silna dziatalnos¢ podstawowa
4 ' >

e W ostatnim roku zwiekszone wydatki inwestycyjne (centrum dystrybucyjne

Magnice)



PODSUMOWANIE NAJWAZNIEJSZYCH
PROJEKTOW BIZNESOWYCH
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APPLE

Ab

Authorised
Distributor

SUKCES iPhone 6

19 wrzesnia — premiera swiatowa
pazdziernika — premiera w Polsce i Czec
31 pazdziernika - premiera na Stowacji

10 min sztuk sprzedanych w ciggu pierwszego weekendu sprzedazy

Zrédto: http://www.apple.com/

87% kupujacych w Europie to obecni wiasciciele

poprzednich modeli iPhone
Zrodio: http://www.appleworld.pl/

449/o sprzedazy iPhone w pazdzierniku
to sprzedaz iPhone 6



http://www.apple.com/
http://www.appleworld.pl/




e Dalszy dynamiczny wzrost obrotéw na produktach
RTV-AGD w Q3/2014 (r/r);

¢ Nowe kontrakty dystrybucyjne: Amica, Beko,
24 Philips (AGD mate), Panasonic, Fiskars, Bayan Audio,
Tristar

RTV- AGD

e Organizacja I edycji spotkania szkoleniowego z
najwiekszymi klientami RTV- AGD

20-24 LUTY 2015

Bon dia Madeira

WEZ UDZIAL W PROMOC]! | WYJEDZ Z AB NA MADERE!

e Dalszy rozwdj sieci franczyzowej...

5 Whidpbo!  foxg  zmass wx gorene @ soscn pRUY semens
Abe POLAr I A% Owar e mowo: @1 e G

™ Beko PpHILIPS Panasonic

4
Ab ,,,,,,, **x @
FISKARS' B)BayanAdo  TRISTAR
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KAKTO

FRANCZYZA
RTV-AGD

[® kakto.

KAKTO - start projektu czerwiec 2014
&)

e Juz 90 punktéw sprzedazy w ramach sieci

e Nowoczesna platforma sprzedazowa www.kakto.pl m.in. z

odbiorem osobistym w punkcie partnera

e Wsparcie marketingowe dla cztonkdw sieci: gazetka
handlowa, mailingi, regularne specjalne oferty handlowe,

wsparcie producentow

W planach:

e Dalsza rozbudowa sieci - cel 150 punktéw sprzedazy do
konca roku 2014/15

rtv|agd

3
3

¢ Budowa silnej i rozpoznawalnej marki - KAKTO, rozwdj

aktywnosci marketingowej



http://www.kakto.pl/

ATC DZIALALNOSC GRUPY AB NA
RYNKACH ZAGRANICZNYCH
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DIGIMAX

FRANCZYZA
MOBILE

ATComputers

DIGIMAX — RYNKOWY SUKCES NOWEGO BIZNESU

Bardzo dobre przyjecie nowej sieci na rynku (start projektu: czerwiec
2014) , partnerzy docenili doswiadczenie i posiadane kompetencje w

tworzeniu i zarzadzaniu siecig franczyzowq

BiaMax

Na koniec pazdziernika w sieci jest juz 65 punktéw sprzedazy,

Obecnie silny nacisk rozwoju sieci na zachodnie regiony Czech, tacznie z
Praga,

Planowane wejscie sieci na rynek stowacki

Strategia dla sieci Digimax zaktada zbudowanie dominujacej pozycji
rynkowej z petna oferta produktow: tablet/ICT/GSM/smart-home na rynku

w Czechach i na Stowacji



DIGIMAX — RYNKOWY SUKCES NOWEGO BIZNESU

e Osiggane sukcesy to miedzy innymi zastuga mocnego wsparcia

marketingowego:
28 e Wizualizacja sklepéw (budowa $wiadomosci sieci)
e Produkty w ofercie — gazetki promocyjne, produkty na wytgcznosé
DIGIMAX e Eventy i szkolenia dla partneréw
FRANCZYZA e Wsparcie BTL (torby z reklama sieci, wizytdwki, petna wizualizacja)
MOBILE ‘ x
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AT
COMPUTERS

ATComputers

PLANY NA KOLEJNE OKRESY - CZYNNIKI WZROSTU

¢ Dynamiczny rozwoj sieci Digimax - wzrost sprzedazy i konsekwentne

podnoszenie marzy handlowej

e Nowe umowy dystrybucyjne: Apple (iPhone), AOC (monitory), Huawei

(tablety, telefony, sieciéwka), Acer (smartfony), inne.

e Dominujaca pozycja we wszystkich kanatach sprzedazy - sukcesywny

wzrost udziatdw rynkowych /postepujgca stabos¢ konkurencji/

e ATC dzieki swojej pozycji rynkowej, szerokiej ofercie produktowej i bazie

klienckiej jest naturalnym beneficjentem zmian

ATC DYSTRYBUTOREM PIERWSZEGO WYBORU DLA KLIENTOW I VENDOROW
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RYNEK ENTERPISE

e 529 wzrostu obrotéw na grupie klientéw
Enterprise Q3 14/Q3 13

3 1 e Nowe kontrakty dystrybucyjne tylko w Q3/2014:
AT&T i ZTE - kolejne wazne kontrakty w trakcie

podpisywania

ENTERPRISE

e Akademia Integracji - coroczne spotkanie
OPTIMUS szkoleniowe z najwiekszymi klientami segmentu
FRANCZYZA DLA _ : :
INTEGRATOROW Enterprise w Opalenicy k.Poznania

e Obecnie 69 partnerow w ramach sieci w catej

Polsce - rekrutacja nadal trwa

Ab, e Uruchomienie wspdlnie z (inte_l)' i @8 Microsoft

projektu dedykowanych rozwigzan edukacyjnych,

AL OPTIMUS
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E-COMMERCE:

NOWE )
FUKCJONALNOSCI

UNIKATOWE ROZWIAZANIA PREZENTACJI PRODUKTU

Prezentacja 360°/3D
Partnerzy sq w stanie pokazac¢ produkt lepiej niz
konkurencja. Klient zobaczy produkt lepiej niz
kiedykolwiek wczesniej co moze przetozy¢ sie na
zwiekszenie liczby zakupow.

* Blisko 1600 dostepnych prezentacji w serwisie
AB Online

+ Ponad 600 nowych prezentacji produktéw
kazdego miesigca

* 60 000 wyswietler produktéw w trybie
prezentacji 360 w ostatnich 30 dniach

* Zainteresowanie wykorzystaniem prezentacji
360 przez czotowe serwisy ecommerce w Polsce.
Rozpoczecie procesu integracji.

Lenovo B5400 59-428850 DOS 3550M/4GB/500GB SSHD 8GB/Ini
Carry-In

 LEEELE_E

Infografiki
Specyfikacja nigdy wczesniej nie byta tak
przejrzysta i atrakcyjna. Przedstawienie

specyfikacji w formie graficznej sprawia, ze
jest lepiej rozumiana i szybciej przyswajana.

GALAXYTab47.0
Degas SM-T230 W

UG

EKRAN
Przekatna ekranu; 7"
Rozdzielczosc

1280 x 800 px

KOMUNIKACIA ZF
Wi-Fi (802.11a/b/g/n)

0
Modem WWAN: Nie
GPS;: Tak

PAMIEC [eu}
WEWNETRZNA
8GB

ZLACZA ny PROCESOR E-8 APARAT [ o]
Quad Core Aparat - Prz6d:1.3 Mpix
Aparat - Tyl 3Mpix

3,5mm minijack Procesor
| microUsB

'/ SYSTEM &
OPERACYJNY

Android 4.4
WWW.AB.PL

~Wydawcy, ktérzy korzystajg z infografik
majgq o 12% wiekszy wzrost ruchu na stronie
niz Ci ktérzy tego nie robig.”

Zrodio: AnsonAlex.com

-




Dropshipping

Oferujemy petng obstuge logistyki, obejmujaca nie
tylko nadanie przesytki do klienta ostatecznego.
Umozliwiamy  réwniez dofaczanie faktur oraz
materiatéw reklamowych Partnera.

34

Paczkomaty
E-COMMERCE: System automatycznych skrytek pocztowych, stuzacy
do nadawania i odbierania przesytek. Urzadzenia
rozlokowane sg w miejscach publicznych czesto w
NOWE USLUGI najblizszej okolicy supermarketow, stacji benzynowych

lub  kampuséw  uniwersyteckich. Integracja z
Paczkomatami InPost pozwala naszym Partnerom na
oferowanie dodatkowej, tanszej formy dostawy, ktora
staje sie coraz popularniejsza.

One day delivery we Wroctawiu

Oferujemy dostawe tego samego dnia we Wroctawiu.
Klienci z tego miasta, sktadajacy zaméwienia do
godziny 16:00, mogg otrzymac¢ swoje zamowienie
jeszcze tego samego dnia.
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Dynamiczny rozw@j pociaga za soba nowe inwestycje - nowoczesny magazyn GRUPY AB

MAGNICE
LIPIEC 2015

e Harmonogram zaktada oddanie inwestycji do uzytku 28

maja 2015
3 6 ¢ Prace budowlane ida zgodnie z harmonogramem
MAGNICE
MAGNICE PAZDZIERNI 04
MAGNICE '

SIERPIEN 2014

s B2B0 sz

» Powierzchnia nowego budynku bedzie az 2,5-krotnie wieksza od powierzchni obecnej siedziby, a kubatura
> centrum powiekszy sie ponad pieciokrotnie.
ottt e « Wydajnoé¢ logistyczna wzroénie ponad czterokrotnie.
+ Nowe centrum logistyczne przyspieszy rozwoj AB, znaczgco zwiekszajac parametry
i moce logistyczne Grupy - zagwarantuje firmie przewage rynkowa w obszarze logistyki.






KIERUNKI ROZWOJU GRUPY AB

+ E-commerce - strategiczny projekt w biznesie

- Dalszy dynamiczny wzrost aktywnosci na rynku RTV-AGD, nowe umowy

3 8 «  Rozwdj aktywnosci na rynku Enterprise (nowe kontrakty —> wzrost aktywnosci
rynkowej -> sukcesywne zwiekszanie udziatow w rynku)

PERSPEKTYWA

KOLEIJNYCH «  Dynamiczny rozwdj w rynku dystrybucji zabawek (Rekman)

OKRESOW

- Dalszy rozw6j marek witasnych TB, Optimus, Triline
+ Rozw@j oferty (nowe umowy dystrybucyjne)

« Rozwdéj nowych sieci franczyzowych:

OPTIMUS gz @ kakto |G | mﬂ)(

rtv|agd

«  Nowe kategorie produktowe (obecna aktywnos¢: IT, AGD, elektronika uzytkowa
dystrybucja zabawek) ‘ poszukujemy nowych kategorii produktéw,
Ab) gdzie bedziemy mogli wykorzystac¢ nasze przewagi konkurencyjne



e SILNY CORE BUSINESS - DYSTRUBUCIA IT - NR 1 W REGIONIE CEE

39

PODSUMOWANIE

e WYKORZYSTYWANIE MOZLIWOSCI BIZNESOWYCH W NOWYCH
OBSZARACH (DYSTRYBUCJA RTV-AGD, ZABAWKI, SIECI FRANCZYZOWE , E-
COMMERCE)

e KOMPLEKSOWOSC OFERTY I INNOWACJE

¢ SYSTEMATYCZNY WZROST WYNIKOW, SPOLKA DYWIDENDOWA
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DYWIDENDA

e Rekomendacja Zarzadu: 0,70 PLN na akcje z zysku FY2013/2014
4 1 e Finalna decyzja: Zwyczajne Walne Zgromadzenie zwotane na 5 grudnia 2014 r.

Perspektywa kolejnych lat: dywidenda przy uwzglednieniu dynamicznego rozwoju

DYWIDENDA

biznesu. Przy braku zawirowan otoczenia rynkowego planowane przeznaczanie na

dywidende do 20% rocznego zysku przez najblizsze 2-3 lata

Celem AB jest dostarczenie akcjonariuszom wysokiego poziomu zwrotu z inwestycji

w akcje gtownie poprzez diugoterminowy wzrost wartosci spétki uwzgledniajac

cykliczne wyptaty dywidendy.

Ab
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__spotka GLOBAL
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Polski Czempion
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WYBRANE
NAGRODY

AB doceniane przez branze i rynek:

Certyfikat Wiarygodnosci
Biznesowej przyznany przez
Bisnode Dun&Bradstreet Polska

CERTYFIKAT = Certyfikat ,,Perta Polskiej
« Gospodarki” w kat. PERLY
auwmrrmiomsasss. WIELKIE — wg Redakcji Magazynu
s Polish Market” oraz SGH w
Warszawie

AB odpowiedzialnym pracodawcqy:
Certyfikat ,HR Najwyzszej

- o0
DL Tytut ,Solidny Pracodawca °s HR ~ Jakosci” - utrzymanie tytutu
nondl __J, Roku 2014 najwyzszej jakosci 7z 2013 r.

e STk

AB S.A. awansowata do drugiego etapu konkursu European Business Awards.
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