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PREZENTACJI
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• Osiągnięcia GK 

• Wyniki Grupy AB Q3/2014 

• Wyniki jednostkowe AB Q3/2014 

• Projekty biznesowe:

• Nowe kontrakty dystrybucyjne

• AGD RTV

• ATC

• Enterprise

• E-commerce

• Inwestycja w logistykę 

• Kierunki rozwoju

• Dywidenda

• Nagrody 



GRUPA AB



NAJWAŻNIEJSZE 
WYDARZENIA
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NAJWAŻNIEJSZE WYDARZENIA

• Mocne otwarcie nowego roku fiskalnego (lipiec 2014 – czerwiec 2015):

• Wzrost przychodów o 19% r/r

• Wzrost marży EBITDA o 10% r/r

• Wzrost zysku netto o 16% r/r

• Emisja 5 –letnich obligacji korporacyjnych (lipiec/sierpień 2014), cel emisji: 

finansowanie inwestycji w Magnicach, zasilenie kapitału pracującego; obligacje objęte 

przez instytucje finansowe, niezabezpieczone, bez kowenantów finansowych; 

dywersyfikacja źródeł finansowania, ograniczenie ryzyka finansowego,

• Dynamiczne wzrosty w realizowanych projektach biznesowych: nowe sieci 

franczyzowe: [ Digimax (Mobile), Kakto (RTV-AGD), Optimus (kanał Enterprise)] , 

Rekman - dystrybucja zabawek, AGD-RTV, e-commerce,

• Dynamiczny wzrost skali działania i podpisywanie nowych kontraktów dystrybucyjnych: 

Apple iPhone (Polska, Czechy Słowacja), nowe znaczące umowy AGD: AMICA, 

BEKO, dynamiczny rozwój oferty produktów zaawansowanych (np. serwery, storage)

• Zwiększanie udziałów rynkowych w najważniejszych kanałach sprzedaży i 

kategoriach produktowych



WYNIKI GRUPY AB 
Q3/2014 



WYNIKI 
SKONSOLIDOWANE 
GRUPY AB
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WYNIKI ZA OKRES Q3 2014

• W okresie ostatnich 3 lat Grupa AB odnotowuje systematyczne wzrosty 

przychodów, średnio o 15% rocznie

• Utrzymanie wysokiego tempa przyrostu wypracowanego zysku netto, CAGR 

w okresie ostatnich 3 lat - 27,5% 
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WYNIKI FINANSOWE GRUPY AB

WYNIKI 
SKONSOLIDOWANE 
GRUPY AB

Rachunek zysków 
i strat

Wyszczególnienie Q1 2014/2015 Q1 2013/2014 Zmiana:

[tys. PLN] [tys. PLN] %

Przychody ze sprzedaży 1 494 569 1 255 568 19,04%

Zysk brutto na sprzedaży 57 734 49 018 17,78%

Rentowność brutto na sprzedaży 3,86% 3,90%

Zysk na sprzedaży 22 233 19 512 13,95%

Rentowność na sprzedaży 1,49% 1,55%

Pozostałe przychody/koszty operacyjne -1 593 -1 319 20,77%

Zysk na działalności operacyjnej 20 640 18 193 13,45%

EBITDA 22 678 20 638 9,88%

Marża EBITDA 1,52% 1,64%

Przychody/koszty finansowe -1 765 -1 993 -11,44%

Zysk netto 15 105 13 055 15,71%

Rentowność netto 1,01% 1,04%

Aktywa 1 386 780 1 154 590 20,11%

Kapitały własne 476 602 437 110 9,03%



ANALIZA 
PŁYNNOŚCI
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WYNIKI FINANSOWE GRUPY AB

• Stabilna sytuacja płynnościowa w Grupie

• Wzrost skali działania i wyższe zapasy determinantą poziomu wskaźnika płynności 

szybkiej



ANALIZA 
ZADŁUŻENIA
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WYNIKI FINANSOWE GRUPY AB

• Konsekwentny wzrost wskaźników oceny wiarygodności finansowej Grupy

• Modelowe wartości wskaźnika zadłużenia ogółem: finansowanie działalności 

kapitałem własnym w 1/3, zobowiązaniami w 2/3



CYKL 
KONWERSJI 
GOTÓWKI
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WYNIKI FINANSOWE GRUPY AB

• Systematyczna poprawa cyklu konwersji gotówki, na przestrzeni 3 lat - 9 dni mniej



PRZEPŁYWY 
FINANSOWE
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WYNIKI FINANSOWE GRUPY AB

• Silne przepływy operacyjne

• W ostatnim rok zwiększone wydatki inwestycyjne (centrum dystrybucyjne Magnice)



ANALIZA 
SG&A
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WYNIKI FINANSOWE GRUPY AB

• Niski wskaźnik kosztów SG&A to rękojmia wysokiego poziomu bezpieczeństwa 

operacyjnego

• Uzyskiwana wartość wskaźnika SG&A utrzymywana na najniższym poziomie w 

branży



WYNIKI JEDNOSTKOWE AB
Q3 2014 
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WYNIKI FINANSOWE AB SA

WYNIKI 
FINANSOWE 
SPÓŁKI AB SA

Wyszczególnienie Q3 2014 Q3 2013 Zmiana

[tys. PLN] [tys. PLN] %

Przychody ze sprzedaży 961 213 849 102 13,20%

Zysk brutto na sprzedaży 31 539 24 351 29,52%

Rentowność brutto na sprzedaży 3,28% 2,87%

Zysk na sprzedaży 15 162 13 397 13,17%

Rentowność na sprzedaży 1,58% 1,58%

Pozostałe przychody/koszty operacyjne -1 814 -2 118 -14,35%

Wynik na działalności operacyjnej 13 348 11 279 18,34%

EBITDA 14 516 12 702 14,28%

Marża EBITDA 1,51% 1,50%

Przychody/koszty finansowe -623 -869 -28,31%

Zysk netto 10 032 8 242 21,72%

Rentowność netto 1,04% 0,97%

Aktywa 910 634 744 318 22,34%

Kapitały własne 373 079 329 507 13,22%
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WYNIKI FINANSOWE AB SA

ANALIZA 
PŁYNNOŚCI

• Stały pozytywny trend wskaźników płynności finansowej AB

• Szczególnie płynność bieżąca osiąga wysokie, wcześniej nie notowane 

parametry, które świadczą o dużym bezpieczeństwie finansowym spółki



ANALIZA 
ZADŁUŻENIA
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WYNIKI FINANSOWE AB

• Bardzo korzystne i bezpieczne poziomy zadłużenia spółki

• Mocny spadek zadłużenia odsetkowego



CYKL 
KONWERSJI 
GOTÓWKI
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WYNIKI FINANSOWE AB SA

• Kolejny udany kwartał cyklu konwersji gotówki zamknął się w 22 dniach 

• Konsekwentnie na przestrzeni 3 lat odnotowany spadek o 14 dni



PRZEPŁYWY 
FINANSOWE
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WYNIKI FINANSOWE AB SA

• Bardzo dobre przepływy operacyjne, wyraźnie silna działalność podstawowa

• W ostatnim roku zwiększone wydatki inwestycyjne (centrum dystrybucyjne 

Magnice)



PODSUMOWANIE NAJWAŻNIEJSZYCH 
PROJEKTÓW BIZNESOWYCH



NOWE KONTRAKTY
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Q3/Q4 2014

NOWE
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commercial notebooks

AB ATC



APPLE
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SUKCES iPhone 6

10 mln sztuk sprzedanych w ciągu pierwszego weekendu sprzedaży
Źródło: http://www.apple.com/

19 września – premiera światowa
24 października – premiera w Polsce i Czechach 

31 października – premiera na Słowacji 

87% kupujących w Europie to obecni właściciele

poprzednich modeli iPhone
Źródło: http://www.appleworld.pl/

44% sprzedaży iPhone w październiku

to sprzedaż iPhone 6

http://www.apple.com/
http://www.appleworld.pl/


RTV/ AGD



RTV- AGD
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• Dalszy dynamiczny wzrost obrotów na produktach 

RTV-AGD w Q3/2014 (r/r); 

• Nowe kontrakty dystrybucyjne: Amica, Beko, 

Philips (AGD małe), Panasonic, Fiskars, Bayan Audio, 

Tristar

• Organizacja I edycji spotkania szkoleniowego z 

największymi klientami RTV- AGD 

• Dalszy rozwój sieci franczyzowej...



KAKTO

FRANCZYZA
RTV-AGD
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KAKTO – start projektu czerwiec 2014

• Już 90 punktów sprzedaży w ramach sieci

• Nowoczesna platforma sprzedażowa www.kakto.pl m.in. z 

odbiorem osobistym w punkcie partnera

• Wsparcie marketingowe dla członków sieci: gazetka 

handlowa, mailingi, regularne specjalne oferty handlowe, 

wsparcie producentów

W planach:

• Dalsza rozbudowa sieci – cel 150 punktów sprzedaży do 

końca roku 2014/15

• Budowa silnej i rozpoznawalnej marki - KAKTO, rozwój 

aktywności marketingowej

http://www.kakto.pl/


ATC
DZIAŁALNOŚĆ GRUPY AB NA 
RYNKACH ZAGRANICZNYCH



DIGIMAX

FRANCZYZA
MOBILE  
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DIGIMAX – RYNKOWY SUKCES NOWEGO BIZNESU

• Bardzo dobre przyjęcie nowej sieci na rynku (start projektu: czerwiec 

2014) , partnerzy docenili doświadczenie i posiadane kompetencje w 

tworzeniu i zarządzaniu siecią franczyzową

• Na koniec października w sieci jest już 65 punktów sprzedaży, 

• Obecnie silny nacisk rozwoju sieci na zachodnie regiony Czech, łącznie z 

Pragą,

• Planowane wejście sieci na rynek słowacki

Strategia dla sieci Digimax zakłada zbudowanie dominującej pozycji 

rynkowej z pełną ofertą produktów: tablet/ICT/GSM/smart-home na rynku 

w Czechach i na Słowacji



DIGIMAX

FRANCZYZA
MOBILE  
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DIGIMAX – RYNKOWY SUKCES NOWEGO BIZNESU

• Osiągane sukcesy to między innymi zasługa mocnego wsparcia 

marketingowego:

• Wizualizacja sklepów (budowa świadomości sieci)

• Produkty w ofercie – gazetki promocyjne, produkty na wyłączność

• Eventy i szkolenia dla partnerów

• Wsparcie BTL (torby z reklamą sieci, wizytówki, pełna wizualizacja)



AT 
COMPUTERS
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PLANY NA KOLEJNE OKRESY – CZYNNIKI WZROSTU

• Dynamiczny rozwój sieci Digimax – wzrost sprzedaży i konsekwentne 

podnoszenie marży handlowej 

• Nowe umowy dystrybucyjne: Apple (iPhone), AOC (monitory), Huawei

(tablety, telefony, sieciówka), Acer (smartfony), inne.

• Dominująca pozycja we wszystkich kanałach sprzedaży – sukcesywny 

wzrost udziałów rynkowych /postępująca słabość konkurencji/

• ATC dzięki swojej pozycji rynkowej,  szerokiej ofercie produktowej  i bazie 

klienckiej  jest  naturalnym beneficjentem zmian

ATC DYSTRYBUTOREM PIERWSZEGO WYBORU DLA KLIENTÓW I VENDORÓW



ENTERPRISE



ENTERPRISE

OPTIMUS
FRANCZYZA DLA 
INTEGRATORÓW
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RYNEK ENTERPISE

• 52% wzrostu  obrotów na grupie klientów 

Enterprise Q3 14/Q3 13

• Nowe kontrakty dystrybucyjne tylko w Q3/2014: 

AT&T  i ZTE - kolejne ważne kontrakty w trakcie 

podpisywania

• Akademia Integracji - coroczne spotkanie 

szkoleniowe z największymi klientami segmentu 

Enterprise w Opalenicy k.Poznania

• Obecnie  69 partnerów w ramach sieci w całej 

Polsce – rekrutacja nadal trwa

• Uruchomienie wspólnie z  INTEL    i Microsoft   

projektu dedykowanych rozwiązań edukacyjnych, 



E-COMMERCE
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Prezentacja 360º/3D
Partnerzy są w stanie pokazać produkt lepiej niż
konkurencja. Klient zobaczy produkt lepiej niż
kiedykolwiek wcześniej co może przełożyć się na
zwiększenie liczby zakupów.

E-COMMERCE:

NOWE 
FUKCJONALNOŚCI

• Blisko 1600 dostępnych prezentacji w serwisie 
AB Online

• Ponad 600 nowych prezentacji produktów 
każdego miesiąca

• 60 000 wyświetleń produktów w trybie 
prezentacji 360 w ostatnich 30 dniach

• Zainteresowanie wykorzystaniem prezentacji 
360 przez czołowe serwisy ecommerce w Polsce. 
Rozpoczęcie procesu integracji. 

Infografiki
Specyfikacja nigdy wcześniej nie była tak
przejrzysta i atrakcyjna. Przedstawienie
specyfikacji w formie graficznej sprawia, że
jest lepiej rozumiana i szybciej przyswajana.

„Wydawcy, którzy korzystają z infografik
mają o 12% większy wzrost ruchu na stronie
niż Ci którzy tego nie robią.”

Źródło: AnsonAlex.com

UNIKATOWE ROZWIĄZANIA PREZENTACJI PRODUKTU



E-COMMERCE:

NOWE USŁUGI
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Dropshipping

Oferujemy pełną obsługę logistyki, obejmującą nie
tylko nadanie przesyłki do klienta ostatecznego.
Umożliwiamy również dołączanie faktur oraz
materiałów reklamowych Partnera.

Paczkomaty

System automatycznych skrytek pocztowych, służący
do nadawania i odbierania przesyłek. Urządzenia
rozlokowane są w miejscach publicznych często w
najbliższej okolicy supermarketów, stacji benzynowych
lub kampusów uniwersyteckich. Integracja z
Paczkomatami InPost pozwala naszym Partnerom na
oferowanie dodatkowej, tańszej formy dostawy, która
staje się coraz popularniejsza.

One day delivery we Wrocławiu

Oferujemy dostawę tego samego dnia we Wrocławiu.
Klienci z tego miasta, składający zamówienia do
godziny 16:00, mogą otrzymać swoje zamówienie
jeszcze tego samego dnia.



INWESTYCJA W LOGISTYKĘ



MAGNICE
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Dynamiczny rozwój pociąga za sobą nowe inwestycje - nowoczesny magazyn GRUPY AB

MAGNICE 
SIERPIEŃ 2014

MAGNICE 
PAŹDZIERNIK 2014

MAGNICE
LIPIEC 2015

• Powierzchnia nowego budynku będzie aż 2,5-krotnie większa od powierzchni obecnej siedziby, a kubatura 
centrum powiększy się ponad pięciokrotnie.

• Wydajność logistyczna wzrośnie ponad czterokrotnie.

• Nowe centrum logistyczne przyspieszy rozwój AB, znacząco zwiększając parametry 
i moce logistyczne Grupy – zagwarantuje firmie przewagę rynkową w obszarze logistyki.

• Harmonogram zakłada oddanie inwestycji do użytku 28 

maja 2015

• Prace budowlane idą zgodnie z harmonogramem



KIERUNKI ROZWOJU



PERSPEKTYWA 
KOLEJNYCH 
OKRESÓW
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KIERUNKI ROZWOJU GRUPY AB

• E-commerce – strategiczny projekt w biznesie 

• Dalszy dynamiczny wzrost aktywności na rynku RTV-AGD, nowe umowy

• Rozwój aktywności na rynku Enterprise (nowe kontrakty –> wzrost aktywności  

rynkowej -> sukcesywne zwiększanie udziałów w rynku)

• Dynamiczny rozwój w rynku dystrybucji zabawek (Rekman)

• Dalszy rozwój marek własnych TB, Optimus, Triline

• Rozwój oferty (nowe umowy dystrybucyjne)

• Rozwój nowych sieci franczyzowych:

• Nowe kategorie produktowe (obecna aktywność: IT, AGD, elektronika użytkowa 

dystrybucja zabawek)                  poszukujemy nowych kategorii produktów, 

gdzie będziemy mogli wykorzystać nasze przewagi konkurencyjne



PODSUMOWANIE
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• SILNY CORE BUSINESS – DYSTRUBUCJA IT – NR 1 W REGIONIE CEE

• WYKORZYSTYWANIE MOŻLIWOŚCI BIZNESOWYCH W NOWYCH

OBSZARACH (DYSTRYBUCJA RTV-AGD, ZABAWKI, SIECI FRANCZYZOWE , E-

COMMERCE)

• KOMPLEKSOWOŚĆ OFERTY I INNOWACJE

• SYSTEMATYCZNY WZROST WYNIKÓW, SPÓŁKA DYWIDENDOWA



DYWIDENDA



41

DYWIDENDA

DYWIDENDA

• Rekomendacja Zarządu: 0,70 PLN na akcję z zysku FY2013/2014

• Finalna decyzja: Zwyczajne Walne Zgromadzenie zwołane na 5 grudnia 2014 r.

• Perspektywa kolejnych lat: dywidenda przy uwzględnieniu dynamicznego rozwoju

biznesu. Przy braku zawirowań otoczenia rynkowego planowane przeznaczanie na

dywidendę do 20% rocznego zysku przez najbliższe 2-3 lata

Celem AB jest dostarczenie akcjonariuszom wysokiego poziomu zwrotu z inwestycji 

w akcje głównie poprzez długoterminowy wzrost wartości spółki uwzględniając

cykliczne wypłaty dywidendy.



NAGRODY I CERTYFIKATY



WYBRANE 
NAGRODY
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Certyfikat „Perła Polskiej 
Gospodarki” w kat. PERŁY 
WIELKIE – wg Redakcji Magazynu  
„Polish Market” oraz SGH w 
Warszawie 

Certyfikat Wiarygodności 
Biznesowej przyznany przez 
Bisnode Dun&Bradstreet Polska

Tytuł „Solidny Pracodawca
Roku 2014”

Certyfikat „HR Najwyższej 
Jakości” – utrzymanie tytułu 
z 2013 r.

AB S.A.  awansowała do drugiego etapu konkursu European Business Awards.

AB doceniane przez branżę i rynek:

AB odpowiedzialnym pracodawcą: 



DZIĘKUJEMY


